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городов
присутствия

география

80+

посетителей в год

> 35

Магазинов
в лучших ТЦ

200+
Ежегодная выручка

>6 млрд

млн
Core 20-45
(женщины)







Разная товарная
матрица

Ассортимент
в магазинах и на 
маркетплейсах 
различается — это 
позволяет не пересекаться 
каналам и расширять 
охват аудитории

Единая ценовая
политика

Цены одинаковы во всех 
розничных и франшизных 
магазинах — это 
исключает внутреннюю 
конкуренцию и укрепляет 
доверие покупателей
к бренду



Разовый единовременный платеж за право пользования брендом
и бизнес-моделью на определенной территории в течение срока действия
договора 500 000 ₽

Ежемесячный платеж за использование бренда, бизнес-модели
и поддержку операционной деятельности.
3% в месяц от выручки (с 4-ого месяца работы)

Расходы на проектирование, ремонтные работы,
торговое, осветительное, рекламное и IT оборудование.
от 3 млн ₽

Есть 2 варианта наполнения магазина товаром: товар под реализацию
по договору комиссии или вы закупаете товар по договору поставки (от 2 млн ₽) 

Период возврата инвестиций (CAPEX) в открытие торговой точки.
от 12 месяцев

до 60 % / до 20 % годовых





иконка иконка

гибкие форматы и масштабируемость

Небольшой формат,
в котором представлены 
все основные категории 
товаров

Оптимальный с точки зрения 
стартовых инвестиций и 
срока окупаемости

Магазин большой площади, 
способный разместить все
товарные категории бренда

годовой оборот
от 15 млн руб

годовой оборот
от 20 млн руб

годовой оборот
от 30 млн руб

до 100 м2 100 – 150 м2 от 150 м2

Основной критерий выбора помещения — наличие высокого покупательского трафика
в непосредственной близости от входа в него. 
Подходят топовые локации города (ТЦ, уличный формат, транспортные узлы) и лучшие места внутри 
этих локаций. Необходимо наличие широкой входной зоны или витрины,
открытая планировка. 





новые
условия





Интеграции с топ-блогерами 
Аня Покров (>33 млн подписчиков), 
Денис Кукояки (>20 млн подписчиков), 
Анна Хелькевич (>12 млн подписчиков), 
Дима Журавлев и др.

Популярные аккаунты
в Telegram, BK, Likee 
Более 100 тыс. активных
подписчиков в соц. сетях

1

2

феверадьныл маркетинг modi



Коллаборации с популярными брендами
«Вкусно и точка», «СТС», «Союзмультфильм»,
«А4» и др.

Масштабные
федеральные акции
Розыгрыши машины, слитков золота,
путёвки на крупнейшие курорты мира

3

4



иконка иконка

Опыт запуска:  Как прошло открытие?
Какая поддержка от компании бала наиболее ценной?

Открытие, как и любой старт, не обошлось без трудностей, 
но мы справились даже быстрее запланированных сроков. 
Это стало возможным благодаря круглосуточной поддержке партнёров.
Наиболее ценной на старте была комплексная помощь: команда modi помогла 
оценить выбранную локацию, договориться об оптимальных арендных условиях
и заключить договоры с проверенными подрядчиками (ремонт, оборудование, 
монтаж). Также очень важно, что франчайзёр сразу предоставляет оптимальную 
планограмму и рекомендации по стартовому товарному запасу. 
Даже с моим опытом, прогнозировать такие вещи с нуля — сложная задача.

Результаты и рост:
Каких ключевых показателей вам удалось достичь?

Несмотря на общий падающий трафик в торговом центре, за первый год
нам удалось выйти на прогнозируемый уровень выручки.
Магазин стабильно показывает рост по ключевым коммерческим показателям — 
конверсии и среднему чеку.

Главные преимущества:
Что вы цените в сотрудничестве modi больше всего?

Самое ценное — это партнёрство, построенное на принципе «win-win». 
Бренд в любой, даже самой сложной ситуации (будь то переговоры
с арендодателем или изменения в законодательстве, касающиеся
маркировки товаров) готов оказать поддержку и совместно найти
оптимальное решение.

Анна, франчайзи

г. Москва 

2 точки





Сделаем расчёт фин. модели бизнеса под Ваш город
Организуем экскурсию во флагманский магазин
Ответим на все вопросы

Действуйте сейчас — получите
индивидуальный финансовый расчёт 

зпяйаться с нами:
Telegram / max +7 (916) 270-14-79

Сочта:  franch@modi.ru


